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Anexa 1. Fisa disciplinei R40 — F01

Suceava
FISA DISCIPLINEI
1. Date despre program
Facultatea [Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii
Departamentul Departamentul de Limbi si Literaturi Striine

Domeniul de studii

Stiinte ale Comunicarii

Ciclul de studii Masterat

Programul de studii Comunicare,

media si industriile creative

2. Date despre disciplina
Denumirea disciplinei STRATEGII DE COMUNICARE iN INDUSTRIILE CREATIVE DIN SPATIILE
ANGLOFONE
Anul de studiu | I | Semestrul | 1 | Tipul de evaluare | C
Regimul Categoria formativa a disciplinei DS
disciplinei DF - fundamentald, DS - de specializare, DC — complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DOP
DOB - obligatorie, DOP — optionala, DFA - facultativa
3. Timpul total estimat (ore alocate activitatilor didactice)
I a) Numar de ore pe sdptamana 2 | Curs 2 Seminar Laborator/ Proiect
Lucrari practice

Ib) Totalul de ore pe semestru din planul 28 | Curs | 28 | Seminar Laborator/ Proiect
de invatamant Lucrari practice
Distributia fondului de timp pe semestru ore
II.a) Studiu individual 45
I1.b) Tutoriat (pentru ID)
III. Examinari 2
IV. Alte activitati (precizati):

Total ore studiu individual (II.a+I1.b+III) 47

Total ore pe semestru (I.b+IL.a+IL.b+III+IV) 75

Numarul de credite 3

4.

Competente specifice acumulate

Competente

profesionale/generale | CG 9 - utilize

CG 2 — analizeaza date

azd dictionare

CG 10 - monitorizeaza progresele realizate in domeniul de

specialitate
Competente -
transversale
5. Rezultatele invatirii

Cunostinte

Aptitudini

Responsabilitate i autonomie

Studentul/Absolventul examineaza,
analizeaza, explica si interpreteaza
curentele de opinie publicéd pe baza
cercetdrilor de teren.
Studentul/Absolventul adapteaza
terminologia si strategiile de comunicare
cu grupurile tintd, conform profilului
categoriilor socio-profesionale vizate.

Studentul/Absolventul identifica
particularititile comunicarii in context social,
elaboreaza si implementeaza strategii de
comunicare pentru grupuri, organizatii si
comunitati.

Studentul/Absolventul elaboreazi, analizeaza
si evalueaza strategii si procese de
comunicare sociald in grupuri, comunitati si
organizatii, inclusiv pentru evaluarea si
formarea resurselor umane.

Studentul/Absolventul evalueaza
modalitati de elaborare si implementare a
diagnozei,

programelor si politicilor sociale.
Studentul/Absolventul construieste si
evalueaza indicatori sociali relevanti pentru

cercetarile
sociale si culturale.

6.

Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Obiectivul general al disciplinei

Cursul are ca scop insusirea de catre studenti a notiunilor care privesc strategiile de
comunicare si tehnicile discursive aplicate in domeniul industriilor creative, aflat in plina
dezvoltare in spatiul anglofon, exemplificate, cu precadere, prin cele din spatiul britanic
(CG2 si CGY), precum si exersarea abilitatilor de comunicare in limba englezd in domenii
culturale si in situatii de comunicare diverse (CG10).

7.

Continutul predarii si invatarii
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Curs

Nr. ore Metode de predare Observatii

1. a. Prezentarea obiectivelor cursului, tematicii disciplinei,
bibliografiei, modului de evaluare pe parcurs si a celui de evaluare
finala
b. Industriile creative din spatiul anglofon. Industrii
creative/industrii culturale. Clasificarile lui Howkins si
Hesmondhalg. Activitati creative de ”de amonte” si ”de aval”
(upstream si downstream)

expunerea sistematica
conversatia
demonstratia
problematizara

2. Strategii de comunicare eficienta in industriile creative. Tipuri
de strategii. Obiectul comunicarii in industriile creative

3.Publicul-tintd In comunicarea din spatiul anglofon. Instrumente
de comunicare. Canale de comunicare

4 Prioritatile strategiei de comunicare. Evaluarea strategiei de
comunicare

5.Situatia de comunicare. Contextul

6.Tipologii ale interactiunii comunicative. Tipuri discursive.
Discurs oral vs discurs scris

7.Acte de vorbire si analiza tranzactionala. Implicatura
conventionald si implicatura conversationald

8.Cooperare si conflict in comunicare. Principalele strategii ale
politetii.

9.Strategii de comunicare pentru diverse grupuri tinta. Studii de
caz: industria jucariilor; cartile pentru copii si tineret in spatiul
anglofon.

10.Monumente si turism cultural

11.Design si moda

12.Film. Muzica. Artele spectacolului

13.Editarea si publicarea

14.Televiziunea si radioul. Publicitatea
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Bibliografie minimala recomandata

Delfanti, A, Arvidsson, A, 2019, Introduction to Digital Media, Wi
Hasmondhalg, D, 2002, The Cultural Industries, Sage Publications

ley Blackwell

Howkins, J., 2001, The Creative economy. How people make Money from Ideas, Penguin

8. [Evaluare
. .. o Pondere din nota
Tip activitate Criterii de evaluare Metode de evaluare <
finala
Curs Participarea activa la curs (reflectatd si in intocmirea unuilEvaluare portofoliu 50%
. . - 0,
portofoliu) o _ [Evaluare sumativa (examen %
Intelegerea si utilizarea corecta a conceptului de industrie oral)
creativa
[dentificarea corectd a elementelor strategiei de
comunicare: obiectiv, public tintd, canal /instrumente de
comunicare, etc.
I[dentificarea tipurilor de acte de vorbire si a strategiilor
de politete
Seminar - B .
Laborator/ - - -
Lucrari practice
Proiect - - B

Data completarii

Semnatura titularului de curs

Semnatura titularului de aplicatie

23 Septembrie 2025

Conf. univ. dr. Daniela Martole

Data avizarii

Semnétura responsabilului de program

23 septembrie 2025

Conf. univ. dr.Calin Birleanu

Data avizarii in departament

Semnitura directorului de departament

23 septembrie 2025

Conf. univ. dr. Olga Gancevici

Data aprobadrii in consiliul facultatii

Semnatura decanului

23 septembrie 2025

Prof. univ. dr.Daniela Viorica Petrosel
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